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Resumen

El diseno grafico es una actividad que se apoya
de varias disciplinas relacionadas con la comunica-
ciéon visual, entre ellas se encuentran: comunica-
cién, mercadotecnia, psicologia y derecho, entre
otras. Con relaciéon al derecho, existen elementos
legales que es necesario contemplar tanto en el di-
sefo como en cualquier ambito, especificamente
el disefiador debe considerar no presentar informa-
cién que se preste a malentendidos por parte del
consumidor. A pesar de la importancia y la obliga-
toriedad que tiene el cumplimiento de la normativa,
no todos los disenadores la conocen o la aplican
en sus proyectos, por lo tanto, muchas veces éstos
carecen de los fundamentos para sustentar la lega-
lidad de un diseno.

Entre las razones por las cuales algunos disena-
dores no aplican la normativa correspondiente en
sus proyectos cabe mencionar las siguientes: el des-
conocimiento de la normativa misma, ignorancia
con relacién a las instituciones encargadas de su
regulacion, desconocimiento sobre cémo aplicar la

normativa, la inexperiencia del disefador que pasa
por alto estos aspectos; asi mismo, existen institu-
ciones educativas que ofertan la carrera de dise-
fo grafico y no contemplan dentro de su plan de
estudios una materia que le permita al estudiante
obtener los conocimientos relativos a los aspectos
legales que debe considerar en su trabajo.

Desgraciadamente, sobre esta problemdtica, la
realidad es que parte de los docentes no cuentan
con practica profesional y, por ende, desconocen la
informacién necesaria para asesorar a sus alumnos
en cuanto a temas legales se refiere; por lo ante-
rior se crea una cadena de desconocimiento: a los
maestros no les ensenaron, ellos a su vez no pue-
den ensefar lo que no aprendieron, asi los nuevos
estudiantes no conocen la normativa.

De acuerdo con lo que publica ENCUADRE
(Asociacion Mexicana de Escuelas de Diserio Grafi-
o) en su pagina en internet, la situacién actual del
disefo que ellos observan es la siguiente:
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ANUIES refiere 234 programas registrados de Li-
cenciatura en Disefio Gréfico y disciplinas afines en
México. A esta cifra hay que sumar un gran ndme-
ro de escuelas que, aunque tienen Reconocimiento
de Validez Oficial de Estudios de la SEP, pueden
no estar registradas en las estadisticas oficiales de
ANUIES; ademas, existen mas de 900 programas de
diseno grafico y disciplinas afines en el nivel bachi-
llerato. Esta cifra resulta preocupante considerando
que solo las 41 escuelas afiliadas a Encuadre repre-
sentan mas de la mitad de la matricula nacional en
este campo reconocida por ANUIES. La mencio-
nada Asociacién sefiala la existencia de aproxima-
damente dos docenas mds de escuelas no afiliadas
de calidad reconocida ampliamente. Con estos
datos ANUIES supone que el nimero de escuelas
con cierto prestigio no pasa de cincuenta; aunque
el universo de programas de licenciatura en disefio
gréfico incluye alrededor de 185 instituciones cuya
calidad no puede conocerse ni garantizarse obje-
tivamente por ningin medio. (Encuadre, julio de
2009 [en linea]).

La aplicacién de la normativa no es opcional,
por tanto, el desconocimiento de la misma, espe-
cificamente de los criterios aplicables a las areas
del disefio grafico es un obstaculo para la presenta-
cién de proyectos integrales; lo anterior disminuye
la calidad del producto final y evidencia la incom-
pleta formacién de algunos disefiadores, lo que se
interpreta como incompetencia en el desarrollo de
su profesion.
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Abstract

Graphic design is an activity that leans on various
disciplines that are related to visual communication,
among them are: communication, marketing, ps-
ychology and law, among others. In this last one
there are necessary legal elements to fulfill both the
design field and in any other one, and in focusing
on not submit information that may cause confu-
sion in the consumer. Despite the importance and
obligation of complying with the regulations, not all
designers know them or they do not apply them in
their projects as a result, there is a lack of funda-
mentals and foundations to support the legality of
a design.

Some reasons why some designers do not apply
the regulations to their respective design projects
are, ignorance of the legislation itself, to ignore
which the institutions in charge of regulating are,
they do not know how to apply regulations, they
do not take them into account because they do
not consider them important due to inexperience.
Other causes combined with this situation are the
fact that there are schools that offer the graphic de-
sign career, and they do not include in their curricu-
lum a specific subject that could allow the students
to acquire the legal knowledge which the job must
fulfill with.

Unfortunately the reality is that there are teachers
that do not have professional practice and therefo-
re they do not have necessary information to give
a consultancy about legal subjects. That is why a
constant problematic matter is created. The teachers
were not thought, they cannot as well teach what
they did not learn, therefore the new students do
not know the regulations; forming with this an igno-
rance chain in the legal area of the graphical design.

According to ENCUADRE (Mexican Association

of Schools of Graphic Design) on its web site (http:/
encuadre.org) the current status of the situation of
graphic design is:

They quote that ANUIES talks about 234 regis-
tered programs of Graphic Design Degree and re-
lated disciplines in Mexico. To this statement it is
added a large number of schools, which have SEP
Official Validity of Studies and more than 900 gra-
phic design programs and related subjects at prepa-
ratory schools that ANUIES could not have them
recorded in official statistics. This issue is worrying
considering that only the 41 schools affiliated to EN-
CUADRE represent more than the half of the natio-
nal enrollment recognized by ANUIES in this field.
They add that there are records of, perhaps, more
than two dozen of schools not affiliated to ENCUA-
DRE with widely recognized quality. They assume
that the number of schools with a certain prestige is
not more than fifty and, therefore, the universe of
programs of graphic design degree includes about
185 schools whose quality cannot be known objec-
tively or being guarantee by any mean.

ENCUADRE, A. C. Mexican Association of
Schools of Graphic Design http:/www.encuadre.
org/historia_situacionactual.html (July 10, 2009)

Knowing that in the most of the cases the regula-
tions are not optional in their application, all of the
above issues are included in only one: The ignoran-
ce of the regulations that regulate and are applied to
the graphic design areas prevents the presentation
of integral projects, subtracting quality to the final
product and being insufficient the work of some
designers, so, they look like incompetent in their
professional development
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;Por qué es importante aplicar la normativa a proyectos de

diseno grafico?

La ignorancia sobre la normativa que aplica al
disefio grafico afecta directamente a los actuales
y futuros profesionales de la disciplina. En primera
instancia, los consumidores tendran una mala ima-
gen de la disciplina, ya que el hecho de no cumplir
con lo establecido por la ley crea desconfianza vy,
teniendo en cuenta que son los compradores quie-
nes generan un criterio colectivo en la sociedad,
se hablaria de un descontento social hacia el des-
empeno del disefador gréfico al percibir que éste
no cumple cabalmente en su labor profesional. Por
otra parte, el cliente que reiteradas veces escuche
acerca del fracaso de proyectos de disefio por in-
consistencia de la aplicacién de normas o que haya
experimentado ya una mala experiencia, se incli-
nard por no contratar mds a un disefiador o, en su
defecto, disminuira sus honorarios por considerar
incompleto su trabajo o no sustentable.

Abordar el tema del incumplimiento de los regla-
mentos legales en el dmbito del disefio grafico des-
de la propia disciplina, evidencia la preocupacién
de reivindicar el camino que esta tomando esta
profesion en México, principalmente, por el hecho
de que no es suficientemente valorada la labor del
disenador grafico en general. A lo anterior, hay que
agregar los errores u omisiones de las cuestiones
legales en los que incurre gran parte de profesio-
nistas del area, lo que indudablemente evidencia el
detrimento de su quehacer.

Con base en lo anterior, este articulo pretende
desarrollar la conciencia en el profesional y estu-
diante de disefio para que investigue, se actualice
y aplique la normativa que esta obligado a emplear
en sus proyectos; asi como generar en la comuni-
dad de estudiantes y profesionales del disefio, ha-
bitos de estudio y actualizaciéon que favorezcan el
cumplimiento de las normas. De tal manera que se

visual

desarrollen proyectos integros, justos para el cliente
y sobre todo para el consumidor.

La normativa aplicable al disefio grafico es un
conjunto de reglamentos y leyes que publicadas
en el DOF (Diario Oficial de la Federacion) garanti-
zan los derechos y obligaciones de los ciudadanos
que viven en la Republica Mexicana, buscan que
los intercambios comerciales sean justos y estén
amparados en la legalidad. Aunque existen depen-
dencias e instancias de gobierno de las que emanan
leyes y normas claras y estan a disposicion de to-
dos; se observa, como hemos mencionado, un alto
indice de omisiones, ya que no se tiene una cultura
de la aplicacion de la ley en cuanto al diseno grafi-
co se refiere. Aunado a lo anterior, en ocasiones no
existe sancion alguna contra delitos de propiedad
intelectual o, en casos extremos, la defensa de al-
gln trabajo en contra de alguien que lo ha plagiado
significa una pérdida de tiempo y recursos para el
demandante aunque éste tenga todo los derechos
a favor, ya que la magnitud del delito y la multa
correspondiente dependera tanto de las intenciones
del infractor como de su situacién econémica.

Por otra parte, la falta de aplicacion de la norma-
tiva tiene consecuencias que van desde sanciones
econémicas hasta retiro indefinido del producto,
lo que repercute en pérdidas econémicas para la
empresa sancionada. En el campo del disefio grafi-
co, estas omisiones crean una vision negativa de los
consumidores hacia el producto vy, por lo tanto, la
finalidad de la profesion no se logra. La importancia
de desarrollar un trabajo cabal por parte del dise-
fiador grafico no sélo lo beneficiara directamente,
sino que conlleva un beneficio directo a la empresa
que lo contraté y al consumidor final.
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Ahora bien, el comercio es la principal actividad
economica en todo el mundo y para que un buen
producto logre posicionarse en el mercado debe
lidiar con mudltiples elementos, tales como el au-
mento de la competencia y el comercio informal.
Es necesario que un producto sea mas atractivo al
publico, ya sea en su contenido o en su estética,
cuestion esta dltima en la que el disenador gra-
fico juega un papel importante, pues es él quien
aplicando sus conocimientos puede dar un valor
agregado a las mercancias elaboradas. A partir de
esto, podemos vislumbrar la finalidad de que una
pequefia, mediana o gran empresa contrate a un
disenador gréfico; su labor sera resolver problemas
de comunicacion visual y obtener ventaja compe-
titiva de sus productos o servicios sobre los demds.
Es tarea del disefador analizar, de acuerdo a una
metodologia, cual es la mejor respuesta para alcan-
zar ese objetivo. Para lograr dicho fin el disefiador
pone en practica los conocimientos técnicos, estéti-
cos y de comunicacion, asi como su habilidad para
crear conceptos y formas gréficas, considerando los
aspectos legales para evitar problemas al cliente y
al disefador mismo.

De acuerdo con Quentin Newark, autor de ;Qué
es el Disefio Gréfico?, el disefiador grafico es un
traductor, es decir, no se convierte en un emisor,
pero si es parte muy importante del proceso de co-
municacioén gréfica “sirviéndose de signos y codigos
de un lenguaje visual en continua transformacion”,
el trabajo del disefiador puede transformar la ideo-
logia, las costumbres y los habitos de las personas
a través de un mensaje gréfico. (Newark, Q. 2002)

La funcién del disenador es transformar los pen-
samientos, conceptos y procesos en un mensaje o
comunicacion visual con el fin de satisfacer las ne-
cesidades de terceros, aplicando su creatividad gra-
fica, en un marco cultural cambiante, ya sea en un
sector publico o privado, y trabajando en conjunto
o de manera independiente. Para lograr la diversi-
dad y diferenciacion en su trabajo “el disenador jue-
ga con los materiales, tendencias y técnicas de re-
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presentacion” (Potter, 1997: 67), tomando en cuenta
las necesidades de su cliente para asi alcanzar el
objetivo del trabajo, la “simplificacion y clarificacion
de diversos lenguajes visuales” (Newark, 2002: 14),
de esta manera se cumplird adecuadamente el pro-
ceso de diseno, creando la diferencia con la varie-
dad de productos graficos como son el empaque y
la marca o ilustracién, por mencionar algunos.

Por otra parte, sabemos que los cédigos de co-
municacién han estado presentes a lo largo de la
historia del ser humano desde tiempos inmemoria-
les. Desde tiempos pasados, el hombre comenzé a
realizar diseno, con el fin de comunicar instruccio-
nes, sucesos Yy relatos de la vida cotidiana. Al paso
del tiempo y con la evolucion de las herramientas,
el trabajo del disefiador se empieza a utilizar de
manera consciente y con un objetivo en particular.
Esto nos muestra una de las razones por las que
el disefiador deberd estar consciente de la impor-
tancia que toma su intervencion, su trascendencia
poniendo ante todo los valores morales, culturales y
sociales de la sociedad al elaborar su trabajo.

Ahora bien, es importante recordar que el dise-
fador por el hecho de comunicar mensajes visua-
les, debera cumplir con la obligaciéon normativa y
legal en sus propuestas graficas, asi como también,
aplicarla a los diversos géneros del disefio. No debe
de pensarse que Disefio y normativa se encuentren
enfrentadas, podemos ver un ejemplo: en cuanto
al etiquetado en casos de productos alimenticios,
la ley indica donde debe ir ubicado el contenido, el
tamano o los datos del fabricante, entre otros (Nor-
ma Oficial Mexicana 051-SCFI/SSA 1-2010). Sin em-
bargo, el disefilador puede hacer propuestas graficas
interesantes y de gran impacto visual, que a su vez,
respeten la normativa; cubriendo las expectativas
del cliente. Evitando asi gastos y problemas legales.

Sin embargo, algunos disenadores arguyen, que
desconocen la normativa , ya que ésta, tal vez, no
fue ensefiada en algunas universidades. porque no
se las ensefiaron en la universidad; sin embargo,
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dicho “argumento” no justifica que se cometa la
omision, puesto que la omision en el conocimiento
de la normativa, trae repercusiones tanto al clien-
te como al profesional de disefio. Ahora bien, el
consumidor, en el caso del diseno de envases y eti-
quetas, esta en su derecho de estar informado de
manera efectiva y veraz, la informacién que ofrece
la etiqueta debe ser confiable, el cliente debe en-
contrar facilmente la informacién que necesite en
ella. Sisucediese el caso de insatisfaccién por parte
del consumidor, puede acudir a la PROFECO (Pro-
curaduria Federal del Consumidor) y presentar una
queja, lo que finalmente, ocasionaria un problema
para el fabricante.

El fabricante puede no conocer la normativa, y
apoyarse en un “Profesional”, en este caso el licen-
ciado en disefo, sin embargo, si éste no esta lo sufi-
cientemente preparado y actualizado los resultados
seran negativos para el cliente. En empresas como
tiendas de autoservicio, antes de recibir productos
se pasa por un proceso de revision. Si llegasen a en-
contrarse fallas en la normativa y su aplicacion a la
etiqueta o envase, los productos seran rechazados
al fabricante, lo que se traduce en una devolucién
de elevado costo. Por estd razdn, referir el desco-
nocimiento de la normativa, no pertenecen a las
cualidades formativas y competitivas de un disena-
dor profesional.

La normativa a grandes rasgo, busca alinearse
con los estandares internacionales, tratando no soélo
de proteger a los consumidores sino de incrementar
la competitividad y la productividad de las empresas
reduciendo los costos para el cumplimiento de la
regulacion. He aqui como el disefiador se presenta,
como un eslabén de suma importancia en ésta ca-
dena. (Journalmex, febrero de 2012 [en linea)).

visual

Relacion entre el derecho y el
disefo grafico

A partir de la premisa de que el derecho es una
forma de regular las actividades de la sociedad con
el fin de que exista una convivencia sana, hay pues
una relacion entre esta disciplina y las actividades
en las que el ser humano participa. En este apartado
se hara énfasis en las actividades que se relacionan
con el Derecho Mercantil y con el Derecho de Pro-
piedad Intelectual, ya que estas areas son las que
regulan el trabajo del disefiador gréfico. Debido al
ambito en el que interactGan ambas disciplinas, el
trabajo de comunicacién gréfica surge, la mayoria
de las veces, con un fin comercial. Por esta razén;
la creacion de trabajos con fines lucrativos debe
considerar el cumplimiento de ciertas obligaciones,
mismas que son determinadas a través de norma-
tivas, leyes, reglamentos o los tres elementos en
conjunto. Serd necesario entonces conocer y apli-
car los criterios legales especificos en el proceso de
diseno. En sentido inverso, la ley protege el trabajo
del disenador con el fin de evitar un mal uso del
mismo, evitar la ocurrencia de plagios o el hecho
de que el disefiador no sea remunerado de manera
justa por su esfuerzo, talento y los conocimientos
que posee con base en su experiencias o en su tra-
yecto académico.

Si no existe una ley o reglamento que regule
de manera especial el trabajo del disefiador, para
el uso de ilustraciones, fotografias y tipografias es
necesario considerar la Ley Federal de Propiedad
Intelectual y su reglamento; instancias que obligan
a los disefadores a respetar el trabajo de ilustrado-
res, fotografos, pintores o tipografos. También hay
que tener en cuenta la Ley de Propiedad Industrial,
en ésta se contempla la proteccion y uso debido
de marcas, ya sea como un signo bidimensional o
un elemento tridimensional, como en el caso de los
envases. Las dos leyes mencionadas se convierten
en la principal fuente de proteccion para el trabajo
de un diseflador y a la vez se complementan con
otras leyes, reglamentos y NOM’s (Normas Oficia-
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les Mexicanas) emitidos por organismos oficiales a
nivel federal.

Debido a la diversidad que existe en cuanto a
técnicas de representacion gréfica y tridimensional,
en ocasiones el disefilador se ve en la necesidad de
recurrir a terceras personas que cuenten con la es-
pecializacion en un area, convirtiendo el trabajo en
un proyecto integral, pero respetando los derechos
de autor. Para esto, es recomendable trabajar bajo
un contrato y especificar si los derechos de autor se
adquieren en su totalidad o Unicamente, se cuenta
con la autorizacién del autor para utilizarlo de ma-
nera limitada.

Al realizar un trabajo de diseno es muy impor-
tante tomar en cuenta el uso de las imdgenes, ya
que utilizarlas para efectos negativos como: trans-
gresion a la moral, ofenda de personas o a la me-
moria de éstas, que ofrezcan servicios o beneficios
inexistentes de un producto, o que sea una idea
similar a la de un competidor, probablemente, con-
ducird a la sancién del proyecto. En estos casos,
tanto el disenador como el cliente, salen perdiendo
debido al desconocimiento y falta de investigacién
de la normativa, lo cual es responsabilidad del dise-
fiador, principalmente.

El derecho mercantil se encarga de estudiar, ana-
lizar y ejecutar las obligaciones de los prestadores
de servicios y de defender los derechos de los con-
sumidores, para lo cual, se han creado diversos 6r-
ganos que vigilan el cumplimiento de los estatutos
reguladores de la publicidad, etiquetado y embala-
je de diversos productos a través de la publicidad
en medios electrénicos o audiovisuales; asi como
el contenido de publicaciones impresas que estan
ligadas al trabajo del disefiador. Este debe tener en
cuenta los reglamentos existentes relacionados con
su drea de trabajo, estar consciente de la relacion
entre su trabajo y el derecho mercantil, aplicando
las consideraciones legales que se precisan en las
distintas instancias que se detallan a continuacién:

e Publicidad: Todo tipo de publicidad se encuen-
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tra regida y regulada por organismos como la PRO-
FECO (Procuraduria Federal del Consumidor) y la
SEGOB (Secretaria de Gobernacién) quienes se en-
cargan de cuidar los derechos del consumidor a tra-
vés de la Ley Federal de Proteccién al Consumidor, y
del Reglamento de la Ley General de Salud en Mate-
ria de Publicidad, entre otros. Se incluye todo tipo de
anuncios: espectaculares, carteles, pancartas, volan-
tes, tripticos, y demds medios publicitarios impresos,
también abarca la publicidad difundida por medios
electrénicos como la television y el Internet.

e Senalética: Se encarga de crear informacién
grafica, gran parte de su funcién ayuda a prevenir
accidentes en las areas de trabajo en donde se re-
quiere orientacion para los trabajadores, ya que tal
comunicacion debe ser colocada en un lugar visible.
La STPS (Secretaria del Trabajo y Prevision Social)
promulga y vigila el cumplimiento de las normas de
esta drea, los estatutos establecidos marcan linea-
mientos especificos que el disefilador debe seguir en
un proyecto de senalizacion interna. Cuando se trata
de senalizaciéon externa, referente al disefio de sefa-
les para vias de comunicacién, han de contemplarse
los estatutos establecidos por la SCT (Secretaria de
Comunicaciones y Transporte) creada para la sefa-
lizacién de carreteras y vias de comunicacién. Se
puede consultar la NOM-026-STPS-1998.

* Marca: En este campo de trabajo, el disefador
se ve obligado a cumplir con lo establecido en la Ley
Federal de Propiedad Industrial (LFPI) a través del
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI),
encargado de regularizar el uso de nombres y avisos
comerciales, marcas y patentes. Por medio de éste
organismo se evita el uso de signos distintivos, deno-
minaciones o cualquier slogan que sea similar entre
empresas del mismo ramo.

* Empaque y embalaje: La normativa se encarga
de que la gréfica de cualquier producto cumpla con
la presentacion de datos como: el nombre del pro-
ducto o razoén social, la marca de quien lo fabrica,
los puntajes de visibilidad del contenido neto, espe-
cificacién de masa drenada, en caso de que aplique
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que contenga indicaciones, uso e ingredientes, en-
tre otros. (Consultar NOM-051-SCFI-1994)

Daremos cuenta de que, la diversidad de pro-
ductos en el mercado es proporcional al amplio
ndmero de Normas Oficiales: existen mas de cien
normas oficiales (NOMY) referentes a envase y eti-
quetado, aunque en la  gran mayoria de los casos
se aplican no mas de tres diferentes normas en cada
tipo de producto. En esta drea entra también la Ley
de Propiedad Industrial, ya que ésta permite a cual-
quier empresa registrar un empaque, un envase o
cualquier forma tridimensional como signo distinti-
vo; dando derecho a utilizar dicha forma de manera
exclusiva, siempre y cuando cumpla con los reque-
rimientos necesarios para ser registrable.

¢ Medios audiovisuales: Se incluyen los medios
televisivos, internet y multimedia, principalmen-
te respecto a la publicidad. Los medios televisivos
deben regirse, ademas, por la Ley de Radio y Te-
levision. La cual establece los contenidos adecua-
dos que podran transmitirse por dicho medio. En el
caso de Internet y multimedia, actualmente existen
intentos para proteger la propiedad de los autores,
uno de éstos es la iniciativa de la Ley Doringla cual,
es una propuesta lanzada en 2011 para reformar la
Ley Federal de Derecho de Autor mexicana. Tam-
bién encontramos la Stop Online Piracy Acta o
«Acta de Cese a la Pirateria en Linea» actualmente
se conoce como Ley SOPA o Ley H.R. 3261. A par-
tir de ella, lo que se pretende, es solucionar dicha
problemética y proteger la propiedad intelectual e
innovacién estadounidense. Cabe sefalar que la re-
gularizacién de estos medios, se da cominmente a
través de empresas privadas y no de gobierno. Este
dltimo se limita a otorgar el derecho de uso, aunque
no se hace responsable por el contenido publicado.

e Tipografia: Esta drea es la que mas se utiliza
en el diseno gréfico para reforzar el mensaje visual
estructurado con imdagenes y dar informacién espe-
cifica, se utilizan caracteres como signos distintivos
o0 se crea una tipografia especial para una empre-
sa. Segln lo establecido en el articulo 14 de la Ley
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Federal de Derechos de Autor no son registrables
los caracteres de un alfabeto, a menos, que tengan
rasgos particulares. Por lo tanto, quien se encarga
de regular este campo son las casas tipograficas a
través de la compra y venta, ya sea por encargo o
mediante el otorgamiento del derecho de uso sobre
tipografias ya creadas.

e llustracion: Para la realizacion de ilustraciones
interviene la Ley Federal de Derechos de Autor, la
cual se encarga de evitar el plagio o mal uso de
obras ya realizadas; asi mismo, esta ley prohibe
que se realicen obras que alteren la paz publica, esto
entendido en un sentido amplio. Entre otras funcio-
nes, se orienta al ilustrador para realizar contratos y
limitar al cliente a especificar el uso de las imagenes,
siempre y cuando no se adquieran los derechos tota-
les sobre la obra.

* Fotografia: Para este medio de representacion
interviene también la Ley Federal de Derechos de
Autor que otorga al fotégrafo las facultades que le
corresponden para poder proteger su trabajo. Exis-
ten algunas limitaciones, ya que no se permite la
toma fotografica de zonas o monumentos histéricos
en caso de querer comercializar con ellos de manera
directa. Por otra parte, se debera respetar la imagen
de toda persona que aparezca en una publicacion,
es decir, que se debe contar con el consentimiento
de la misma para poder utilizar su imagen en cual-
quier medio con fines de lucro.

* Diseno Editorial. Existe una regulacion para con-
trolar la publicacién de obras literarias o periddicas.
En el caso de las primeras, el autor es quien goza
totalmente de los derechos patrimoniales de ésta,
incluyendo lo que respecta al disefio y todo lo que
tenga que ver con la imagen. El disefiador goza uni-
camente de los derechos morales de su trabajo y la
remuneracion que reciba en el momento de realizar-
lo. Para la realizacion de publicaciones periddicas
debe cumplirse con lineamientos y requisitos para
poner en circulacion cualquier tipo de publicacion.
Debe cuidarse el uso de textos y de imagenes como
son: “fotografias, carteles, marcas o cualquier objeto
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grafico que se incluya en publicaciones, ya que se
podiria estar lucrando con dichos objetos y es im-
portante respetar los derechos de autor y la infor-
macion que se publica”. En esta area es importante
consultar la Ley Sobre Delitos de Imprenta (Ultima
reforma publicada DOF 11-01-2012).

e Cartel: Existen diversos tipos de carteles, los
cuales pueden surgir de obras ya realizadas, a esto
se le conoce como obras derivadas. Para comercia-
lizar con este tipo de obras serd necesario contar
con el permiso del autor de la obra primigenia, ya
que éste es quien goza totalmente de las facultades
para decidir, cuando y de qué manera, se explota-
ran las obras derivadas de la suya, a pesar de que
no sean de su autoria.

e Diseno de la informacion: En este apartado se
hace énfasis en los documentos fiscales, ya sean
simples o como comprobantes con validez oficial,
estos documentos son emitidos a través del Servi-
cio de Administracion Tributaria (SAT) por medio
del régimen fiscal. Es importante considerar, que en
caso de omitir los reglamentos que existen en esta
area, las consecuencias podrian ser a largo plazo,
lo cual no las hace menos graves. En ocasiones el
problema causa multas o desalojos por parte de la
Secretaria de Hacienda y Crédito Pablico (SHCP)

Conclusion

El disenador debera estar consciente de que la
normativa del disefo grafico es un complemento
en su labor comunicativa, y que aplicarla rigurosa-
mente, generard la satisfaccion de quien solicite sus
servicios. Para ello es necesario consultar los regla-
mentos existentes, leyes y normas oficiales, ademas
de tener en cuenta que existen casos especificos
que aplican de manera especial en un estado, una
empresa o una region. El conocimiento y actuali-
zacion de dicha normatividad dependerd de quien
realice el trabajo, aunque siempre sera importante
contemplar las leyes y reglamentos que existen a
nivel nacional.

visual

El hecho de que un disefiador conozca la norma-
tiva de su campo de trabajo, asi como el proceso de
registro del mismo, no le otorga las competencias
laborales especificas, que sélo un abogado posee.
Es necesario que el disefiador conozca y aplique
los criterios legales y la reglamentacion vigente en
su area de trabajo. Asi evitara problemas en su des-
empefio, por ejemplo: debido al uso indebido de
imagenes o elementos graficos. EI conocimiento y
vigilancia puntual de la normativa, por parte del pro-
fesional del disefio, le otorgard a su cliente seguridad
y confianza.
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.
Glosario
Normatividad: se refiere al establecimiento de reglas o
leyes dentro de cualquier grupo u organizacién; éstas son
necesarias ya que debe existir un orden y comtn acuerdo
entre los integrantes de los grupos u organizaciones.

Ley: precepto dictado por la autoridad competente, en
que se manda o prohibe algo en consonancia con la justi-

cia y para el bien de los gobernados.

Reglamento: coleccion ordenada de reglas o preceptos,
que por la autoridad competente se da para la ejecucién
de una ley o para el régimen de una corporacion, una de-
pendencia o un servicio.

Norma juridica: es una regla u ordenacién del comporta-
miento humano dictado por la autoridad competente del
caso, con un criterio de valor y cuyo incumplimiento trae

COMO consecuencia una sancion.

Profesional: persona que ejerce su profesion con relevante

capacidad y aplicacién
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